VORA

COMUNICACAO INTEGRADA
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VORA

A COMUNICACAO DEVE SER
ORGANICA, INTEGRADA,
DINAMICA E ESTRATEGICA.

Canais que possibilitem
maior proximidade e
relacionamento direto
sao essenciais.






sao “Palavras-Chave de Inteligéncia”.
Cada cliente é unico.




Asinergia com 0s meios de
comunicacao por meio do contato
com jornalistas, blogueiros,
influenciadores e consumidores,
que hoje também sdo grandes
formadores de opinido, é
fundamental.




VORA

O jornalismo é incorporado ao
planejamento estratégico para
oferecer informacao
personalizada.




Processos da informacao com
confiabilidade, transparéncia,
coeréncia e consisténcia
gerando reputacao.




A adaptacao aos novos
processos e formas de
comunicar.







VORA

Assessoria de imprensa

AcOes de relacionamento com
0s veiculos de comunicacao

Assessoria em eventos
MONE YOUR

. Midia Training

- “'
GLOBAL ECOLOG
11T°S NOT TIME TO

=F.ALI. BACK .
. Monitoramento de resultados

Gerenciamento de Crise




VORA

Sites, blogs e revistas online, alem de
conteudos off-line como producao
editorial, publicacOes, boletim, revista,
informativo, comunicados, treinamentos
e apresentacoes. Gestao compartilhada
de contelido de redes sociais.




5C‘ARC“ ENGINE

owe
AOVERT ~

1 J"eoo' et

»

JweB ‘/’
WQL\O '
site |7 %
o
l gg*f\s

8LOG

Desenvolvimento de planejamento
estratégico comfocona
personalidade e resultado.

Projetos de eventos especiais para
gerarvisibilidade e agregarvalor
institucional a sua marca.
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VORA

KEUNE

20 ANOS NO BRASIL

CONTRATANTE: Distribuidora Keune
Curitiba em Parceria com Keune
Brasil

PERIODO: Agosto e Outubro de 2015

A marca holandesa de cosméticos
para cabelos Keune completou 20
anos no brasilem 2015. A
comemoracgao reuniu mais de 1,2 mil
profissionais da area da beleza de
todas as regides do Brasil. A festa na
Opera de Arame, em Curitiba, contou
com atragoes internacionais e
nacionais, entre eles a cipula da
holding - George Keune e Eelco
Keune - o hair stylist russo Georgy
Kot, a modelo e apresentadora
Mariana Weickert e o DJ Jesus Luz.

>

SERVICO: Assessoria de Imprensa ::
Regional

* Selecao de mailing qualificado de
influenciadores

* Definicdo de Estratégia de contato

» Contato, envio de convites e release
 Entrega de convites nas redagoes

* Follow

« Agendamento de entrevistas

« Acompanhamento de matérias pré e
pds evento

» Dia D: Acompanhamento de evento VIP
e da Opera de Arame no atendimento
dos jornalistas e blogueiros

* Distribuicdo de fotos pds-evento e
atendimento de demandas
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KEUNE

20 ANOS NO BRASIL

Reinaldo
Bessa

Pr6-Moro

MEDICINA
:  ESPORTIVA
BAS NA

.....

Keunetre

* Acao de relacionamento  + 100% dos veiculos » O evento repercutiu nos
e aproximagao com de imprensa convidados principais veiculos de
blogueiros. estiveram presentes. comunicacéo do Parana.
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AVANT

GARDE TRENDS CERSAIE

o CONTRATANTE: Nichele Materiais para Construcao

PERIODO: Outubro de 2015

Com o intuito de gerar aproximagdo com profissionais das areas de
arquitetura, design de interiores e decoradores a home center Nichele em
parceria com a marca espanhola Porcelanosa realizou evento para
apresentar as tendéncias mundiais de revestimentos apresentadas da
ultima edi¢do da Cersaie, feira que acontece em Bologna na Italia.

k%,
Q,

: @ SERVICO: Assessoria de Imprensa :: Local

* Apoio no desenvolvimento do mote para o evento

-Materials

e ] {5

 Selecao de mailing de construcao civil, arquitetura e social

» Definigdo de estratégia de contato

» Contato Inicial, envio de convites e release

* Follow

» Dia D: Cobertura e atendimento dos jornalistas e blogueiros . -

* Distribuicdo de fotos pds-evento e atendimento de demandas da
imprensa ea
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AVANT

GARDE TRENDS CERSAIE
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. NICHELE E PORCELANOSA PROMOVEM S0 /_0 do m'?““r_]g _

O EVENTO AVANT-GARDE TRENDS enviado foi atingido

CERSAIE = 42
e repercutiu noticia.

* Mailing de 40 influenciadores:
20 confirmacdes de presenca,
sendo que 12 jornalistas e
6 blogueiros compareceram
ao evento.

4

» Evento com grande
repercussao nas midia sociais.




' VORA

THEBALM

TRADELINE IMPORTS

-

o CONTRATANTE: TradeLine Imports SERVICO: Assessoria de Imprensa e
Relacionamento da marca com

8 A blogueiros :: Nacional
. PERIODO: Inicio Outubro 2015 >
 Selecao de mailing blogueiros e

e . - , rincipais veiculos nacionais
A marca de cosméticos californiana esta P P

no Brasil ha dois anos e é importada com » Definicdo de estrategia de contato

exclusividade pela Tradeline Imports. * Follow e releases regulares

As maquiagens podem ser adquiridas nas  AcOes de relacionamento nas
principais lojas virtuais do pais e também redacoes

em pontos fisicos em oito estados, entre « Press kit especiais

eles a'The Beauty Box. » Atendimento de demandas
Iniciou o trabalho de Assessoria de « Ediforiais de-make e moda com
Imprensa Nacional em Outubro/2015 maquiador The Balm

com o objetivo de estreitar o
relacionamento com os principais
veiculos de imprensa de e moda e beleza
do Pais, além de atuar junto com
blogueiras e influenciadorés.
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TRADELINE IMPORTS
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s J S
B Tt o R

* Produtos figuraram em

SULTADOS.

Totalmente Demais

e sao utilizados pelos
maquiadores
responsaveis pela
caracterizacao.

VORA

» Acao com blogueiras
de todo pais.

 Editoriais de moda.

» Acao de langcamento
em redacoes.

* Resultados em
veiculos de moda e
beleza nacionais.

viverbem

Mosla ¢ belera

VITRINE: Os langamentos que o Viver Bem indica




Silvia Dias da Costa

+55 41 9125-4854
silvia@voracomunicacao.com.br

JORNALISTA gue se apaixonou pelo mercado corporativo e pelo
planejamento estratégico de comunicacao depois de passar por
veiculos de comunicac¢do. Graduada em jornalismo pela UTPR e com
mais de 14 anos de atuacao, ja coordenou equipes de assessoria de
imprensa no setor publico e privado com amplo know-how em gestao
de crise. Esteve a frente de projetos editoriais especiais com cobertura
no iSaloni de Mildo, na Itdlia, e de relacionamento com a midia. Fez
atendimento de contas de companhias de capital aberto no ramo
imobiliario e varejo, além de empresas e instituicoes da cadeia
produtiva da construcao civil, moda, beleza, arquitetura, design de
interiores e gastronomia.
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VORA

COMUNICACAO INTEGRADA

Vora Comunicacao Integrada
Fone: +55 41 3051-1906
Rua Fernando Simas, 208 | 80.430-190 - Curitiba PR



