




A COMUNICAÇÃO DEVE SER 
ORGÂNICA, INTEGRADA, 
DINÂMICA E ESTRATÉGICA.  
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• 100% dos veículos  

de imprensa convidados 

estiveram presentes. 

• Ação de relacionamento 

e aproximação com 

blogueiros. 

• O evento repercutiu nos 

principais veículos de 

comunicação do Paraná. 
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• Mailing de 40 influenciadores: 

20 confirmações de presença, 

sendo que 12 jornalistas e  

6 blogueiros compareceram  

ao evento. 

• 50% do mailing 

enviado foi atingido 

e repercutiu notícia. 

• Evento com grande 

repercussão nas mídia sociais. 
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.  

• Produtos figuraram em 

duas novelas da Globo 

– A Regra do Jogo e 

Totalmente Demais  

e são utilizados pelos 

maquiadores 

responsáveis pela 

caracterização.  

• Ação com blogueiras 

de todo país. 

• Editoriais de moda. 

• Ação de lançamento 

em redações. 

• Resultados em 

veículos de moda e 

beleza nacionais. 



que se apaixonou pelo mercado corporativo e pelo 
planejamento estratégico de comunicação depois de passar por 
veículos de comunicação. Graduada em jornalismo pela UTPR e com 
mais de 14 anos de atuação, já coordenou equipes de assessoria de 
imprensa no setor público e privado com amplo know-how em gestão 
de crise. Esteve à frente de projetos editoriais especiais com cobertura 
no iSaloni de Milão, na Itália, e de relacionamento com a mídia. Fez 
atendimento de contas de companhias de capital aberto no ramo 
imobiliário e varejo, além de empresas e instituições da cadeia 
produtiva da construção civil, moda, beleza, arquitetura, design de 
interiores e gastronomia. 

+55 41 9125-4854 
silvia@voracomunicacao.com.br  




